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二、说明、目录、图表目录
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、电子商务继续增长 45  五、广告市场缓慢复苏 45  六、数字化下的消费者 46  第三节 美国传

媒业发展分析 47  一、美国有线电视发展赢利模式 47  二、美国报业经营模式创新分析 49  三

、美国电视业和垂直集成战略 52  四、美国传媒新闻资源整合策略 54  第四节 英国传媒业发展

分析 56  一、高度发达的英国媒体产业概述 56  二、英国对媒体的管理与控制分析 58  三、奥

运会为英国传媒业带来机遇 60  四、英国将推下一代数字电视服务 61  第五节 日本传媒业发展

分析 63  一、日本报业发展概况及特征 63  二、日本华文传媒发展的原因 65  三、日本传媒企

业上市情况概览 66  四、日本新闻传媒主要调控手段 70  五、日本有线电视用户规模分析 74  
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进政策 101  （二）出版管理相关政策法规 103  （三）数字电视产业促进政策 105  （四）电子

信息产业振兴规划 109  四、出版行业相关政策 115  （一）出版传媒集团改革政策 115  （二）
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基本情况分析 138  二、三网融合产业须政策推动 142  三、中国三网融合的标准指定 145  四、
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展情况分析 152  第一节 中国传媒产业发展现状分析 152  一、中国传媒产业规模分析 152  二、
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情况分析 170  一、中国报纸产业发展现状分析 170  （一）中国报纸发行规模统计 170  （二）
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析 174  （五）报纸产业存在的问题分析 180  二、中国报纸广告市场运行分析 181  （一）中国

报纸广告市场总体发展情况 181  （二）中国不同类型报纸广告市场份额 184  （三）报刊广告

市场行业的现状及特点 185  三、中国报纸发行市场竞争情况分析 187  （一）综合类报纸发行

市场竞争分析 187  （二）中国都市报发行市场竞争情况 188  （三）时政类报纸发行市场竞争

现状 195  （四）生活服务类周报市场竞争情况 195  （五）财经类报纸发行市场竞争分析 195  

（六）IT类报纸发行市场竞争情况 196  （七）报纸发行模式与竞争策略选择 196  四、中国各
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资本运作战略扩张规模 208  （三）差异化竞争战略增强竞争实力 209  （四）多角化经营战略



改善收入结构 209  （五）通过多元化发展增强企业实力 209  第二节 中国图书产业发展情况分
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展重点 220  （二）宗教推动图书出版业发展 222  （三）网络环境下的图书出版业 223  三、图
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